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LETTRE INFO MARCHES - DECEMBRE 2024 

Consommation alimentaire : informations générales 

D’après une étude de France Agrimer1 (source des données : panel Kantar), les 
quantités vendues de :  

- produits de grande consommation (= produits à poids fixe avec codes barre) 
sont stables depuis mi-2024, mettant fin à une période de baisse qui a 
commencé en 2022 

- produits frais traditionnels (boucheries, F&L, fromages à la coupe) restent en 
baisse (-2% en moyenne par rapport à 2023) 

Sans surprise, ce sont surtout les ménages modestes qui sont concernés par la 
baisse de consommation (cf. graphique ci-dessous). 
 

Consommation des produits sous SIQO 

France Agrimer (étude citée ci-dessus) a analysé la part des produits sous SIQO 
dans la consommation alimentaire. 
Le graphique ci-après indique, pour chaque catégorie de produits, la proportion 
des SIQO dans les dépenses des ménages en 2023. 
NB : la bio est l’unique SIQO étudié pour les légumes, les fruits et le lait. Pour les 
autres catégories de produits, l’étude intègre à la fois la bio et les autres SIQO. 

                                                
1 https://www.franceagrimer.fr/content/download/75411/document/Point-
conso_nov2024_VF.pdf  

Légende : PFT = produits frais traditionnels ; PGC = produits de 
grande consommation 

https://www.franceagrimer.fr/content/download/75411/document/Point-conso_nov2024_VF.pdf
https://www.franceagrimer.fr/content/download/75411/document/Point-conso_nov2024_VF.pdf
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L’étude décline également l’évolution de la consommation par SIQO, ce qui permet 
de comparer la bio avec le label rouge (LR) et les AOP pour les produits suivants : 
poulet découpe ; œufs ; fromage de vache :  

- Poulet découpe : les quantités achetées en bio et LR ont baissé dans les 
mêmes proportions en 2021. En 2022 et 2023, la déconsommation a été plus 
marquée en bio que pour le poulet LR. 

- Œufs : la chute des achats a été plus marquée en 2021 pour les œufs LR mais 
elle s’est poursuivie en 2022 et 2023 en bio alors que dans le même temps la 
consommation d’œufs LR s’est redressée. 

- Fromage de vache : les AOP ont bien mieux résisté à la crise que les fromages 
bio 
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France Agrimer attribue la baisse de la consommation au recul du nombre 
d’acheteurs (et pas à la baisse du panier moyen). D’après l’étude, le nombre 
d’acheteurs de légumes bio aurait baissé de 12% entre 2021 et 2023 (chute la plus 
importante parmi les produits étudiés). 
 
L’étude dresse également un profil socio-économique et par classe d’âge des 
acheteurs de produits SIQO. Il en ressort que :  

- les 35-49 ans et les 50-64 ans sont les principaux acheteurs de produits SIQO 
sur la période 2020-2023. 

- plus un ménage est aisé, plus il achète de produits SIQO 
 
On y trouve des informations intéressantes sur les quantités achetées :  

- par catégorie d’âge :  

 
 
Comment lire ce graphique (« boxplot » ou « boîte à moustaches ») :  
Les quantités achetées par les ménages de +65 ans de l’échantillon sont très 
homogènes : un peu moins de 60 kg/an de produits SIQO. A l’inverse les quantités 
achetées par les 35-49 ans et les 50-64 ans sont très variables au sein de 
l’échantillon : pour les 35-49 ans la médiane (= barre noire centrale dans la « boîte ») 
à 65 kg mais la dispersion autour de la médiane est importante (plus la « boîte » est 
haute, plus l’hétérogénéité au sein de l’échantillon est importante, donc plus il y a 
de différences en matière de quantités achetées par ménage) 
 

- par statut financier :  
La médiane de l’échantillon se situe à 62 kg/an de consommation de produits sous 
SIQO. Celle des ménages modestes se situe autour de 53 kg et celle des ménages 
aisés autour de 73 kg. 
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Consommation de produits bio 

L’année 2024 aura été celle du retour à la croissance pour la consommation de 
certaines catégories de produits bio, notamment au cours du 2nd semestre. Le 
graphique ci-dessous2 présente l’évolution des achats par catégorie de produits, 
tous circuits de distribution confondus. Même si la dynamique est encore fragile et 
variable selon les mois, on note un rebond de la consommation pour le lait bio, les 
yaourts bio, les fruits et les légumes bio. 
 

 

                                                
2https://www.franceagrimer.fr/content/download/75411/document/Point-
conso_nov2024_VF.pdf  

https://www.franceagrimer.fr/content/download/75411/document/Point-conso_nov2024_VF.pdf
https://www.franceagrimer.fr/content/download/75411/document/Point-conso_nov2024_VF.pdf
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Grande distribution 

Au 1e semestre, la consommation de produits bio en grande distribution a poursuivi 
sa baisse (-5%. cf. Lettre info marchés d’octobre 2024). Au 3e trimestre, le marché 
reste baissier mais le rythme de la déconsommation ralenti, pour se rapprocher 
d’une stabilisation. 
 
Les produits alimentaires en grande distribution de janvier à septembre 2024 :  
 

Part de marché de la bio 4.3 % (vs 4.5% sur la même période en 2023) 
Evolution de la consommation bio -4.2% (en valeur) 
Evolution de la consommation de 

produits non bio 
+0.6% (en valeur) 

 
Evolution en volumes 
 
Le graphique ci-dessous présente l’évolution des volumes écoulés mois après mois 
en comparant les produits de grande consommation (PGC) bio et non bio. La 
courbe bio (violet) reste dans le négatif mais se redresse progressivement. La 
consommation de produits non bio est en léger repli (en volume). 
Selon Juliette Fave, du panel Circana : « Le bio enregistre sur [le 3e trimestre], le plus 
faible recul en volume des trois dernières années3 ». 

 
Conformément aux observations faites depuis de nombreux mois, l’offre de 
produits bio se rétracte. Les marques distributeurs et, dans une moindre mesure, 
les marques spécialistes des produits bio sont les moins impactées. 

 
Analyse par catégories de produits 
 
Produits frais (boucherie, charcuterie, crèmerie, fruits et légumes) :  

- Les marques distributeurs représentent 60% des ventes de produits frais bio. 
- Le beurre, le lait et les œufs pèsent 52% des ventes de produits frais bio. Sur 

cette catégorie de produits les approvisionnements sont quasi-

                                                
3 Source : Biolinéaires n°115 

Recul de l’offre bio alimentaire depuis début 2024 - 7.2% 
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exclusivement origine France. Aucun produit de cette catégorie n’a vu ses 
ventes augmenter au cours des 9 premiers mois de l’année 2024. 

 
 

 
 
 
Epicerie :  

- Les ventes de produits d’épiceries sucrées sont en recul (-3.5%) et ceux 
d’épicerie salée en légère progression (+0.6%) 

- Le graphique ci-dessous4 présente la répartition des ventes des produits 
d’épicerie bio en GMS 

 

 

                                                
4 Source : Biolinéaires  

https://www.biolineaires.com/bio-en-gms-analyse-approfondie-des-trois-premiers-trimestres-2024/?utm_source=mailpoet&utm_medium=email&utm_source_platform=mailpoet&utm_campaign=Actualit%C3%A9s%20de%20Bio%20Lin%C3%A9aires%2010122024
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Magasins bio 

Evolution du chiffre d’affaires des 
magasins bio en 2024 

+7%  
vs janv-sept 2023 

Hausse des prix en magasin bio 1% 
Nombre de magasins bio 2 742 

Nombre de fermetures de magasins bio 
en 2024 

101  
vs. 214 à la même période en 2023 

Nombre d’ouverture de magasins bio 
17 

Vs. 28 à la même période en 2023 

 
La reprise des ventes (en volume et en valeur se confirme) constatée au 1e 
semestre se confirme au 3e trimestre. Fin septembre, l’augmentation du 
chiffre d’affaires par rapport à 2023 était de +7%. 
 

 
 
 
Le niveau de chiffre d’affaires est supérieur de 9% 
par rapport à 2019. Mais comme dans le même 
temps les prix ont augmenté de 8%, le niveau 
d’activité en magasins bio est globalement 
stable entre l’année 2019 et l’année 2024. 
Par contre le nombre de magasins a baissé (-800 
magasins en 4 ans). 
 
 
Carte des ouvertures et fermetures de magasins 
bio en 20245 ci-contre. 

 
 

                                                
5 Source : Biolinéaires n°115 
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Le tableau ci-après6 présente l’évolution des ventes pour les principales catégories 
de produits :  
 

Famille Part de marché Evolution du CA 
sur un an 

Inflation 

Produits sans code barre 
(poids important des F&L 
dans cette catégorie) 

44% 13% Pas d’info 

Epicerie sucrée 15% 0.6% -6% 
Frais 11% 3.5% +3% 
Epicerie salée 11% 4.9% +7% 

 

Circuits courts et vente directe 

Le seul chiffre consolidé pour 2024 est celui présenté par l’Agence Bio pour le 1e 
semestre (progression de +3% de la vente directe). 
 
Les tendances :  

▪ AMAP : difficultés croissantes pour renouveler les abonnements et trouver 
de nouveaux mangeurs 

▪ Marchés de plein vent : globalement une dynamique positive mais 
dimension « commerciale » plus prépondérante qu’auparavant 

▪ Magasins de producteur·rices : redressement de la situation après 2 années 
plus compliquées 

 
 

                                                
6 Inspiré de Agence Good / Biolinéaires n°115 


