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Bilan 2025 

 

L’Agence Bio a publié mi-juin les chiffres définitifs de l’année 20251. En voici une 
synthèse, agrémentée d’autres sources de données. 

 

Une croissance hétérogène entre les circuits de distribution 

 

D’après l’Agence Bio, les ventes de produits bio ont connu une croissance de 
3.6% (contre 2% pour le marché alimentaire global) en valeur tous circuits de 
distribution confondus en 2025. Pour la première fois depuis 4 ans, le marché a 
également cru en volumes : +2% (contre 0.3% pour le marché alimentaire global). 

Si la consommation en valeur a retrouvé son niveau de 2021, les volumes (tous 
produits confondus) restent moins importants qu’à cette période. La raison : le 
niveau des prix est désormais bien plus élevé aujourd’hui qu’il y a 4 ans2. 

Pour la première fois depuis 2021 les ventes de la grande distribution ont progressé 
en valeur (+1.2%). Néanmoins le dynamisme de la GMS est très en deçà de celui 
enregistré pour la distribution spécialisée. Les ventes de certaines catégories de 
produits consommées majoritairement en grande distribution s’en ressentent. 
C’est notamment le cas de la viande bio (bœuf, porc), dont les niveaux de 
consommation ont chuté drastiquement depuis 2021 sans perspective de réel 
rebond des volumes à ce jour, ainsi que du lait bouteille bio. Ce produit, succès 
historique pour la filière bio en grande distribution, continue de voir ses ventes 
décroître. Les produits d’épicerie salée et sucrée, les œufs (en lien avec les pénuries 
d’œufs) et dans un moindre mesure certains produits laitiers ultrafrais (yaourts) 
sont les plus dynamiques.  

Le secteur de la distribution spécialisée bio poursuit la dynamique à l’œuvre 
depuis 2023 et tire la consommation : +8.5% en des ventes en valeur. Les principales 
                                                           
1 AB Chiffres 2025, Agence Bio 
2 Les prix de l’alimentaire resteraient 20% à 25% plus élevés par rapport à la période pré-inflation (source : LSA) 

https://www.agencebio.org/wp-content/uploads/2026/06/AB-CHIFFRES-2025-210x297-V7.pdf
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enseignes (Biocoop, La Vie Claire, Naturalia, So Bio / Bio C Bon) affichent toutes des 
bons résultats. Comme les années précédentes, la consommation de fruits et 
légumes tire les ventes dans ces magasins et contribuent fortement à la croissance.  

La vente directe, qui n’a jamais connu de décrochage pendant la crise, poursuit 
son développement à un rythme constant de +3.8% en valeur. Un peu moins de la 
moitié des fermes bio (47%, soit 28 500 fermes) commercialisent au moins une 
partie de leur production en vente directe. La croissance de la vente directe est 
portée par les fruits et légumes, le vin et dans une moindre mesure par les viandes 
fraîches, la crèmerie et les œufs.  

Evolution des ventes par circuits et catégories de produits :  

 Valeur Volumes 

GMS + 1.2 % -0.2 % 

Magasins bio + 8.6% / 
Vente directe + 3.8% / 
Fruits et légumes + 7.3 % + 4.8% 

Œufs + 9.5 % + 7.5 % 

Viande bovine + 4.8 % - 1.6% 

Volailles de chair +4.9 % + 4.1% 

Lait -0.7% / 
Produits laitiers +4.8% +4.3% 

 

En 2025 la GMS a perdu des parts de marché par rapport à la distribution 
spécialisée, comme c’est le cas depuis 2022. 

Le graphique ci-dessous présente les parts de marché respectives des 4 grands 
circuits de distribution au consommateur final.  
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Evolution du marché bio depuis 2012 :  

 

 

Restauration hors domicile : Les ventes en restauration collective augmentent 
(+6.9%) et celle en restauration commerciale également mais dans une moindre 
mesure (+1.2%).  
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Des fermes et des filières toujours en difficulté 

 

La France perd des surfaces bio pour la 3e année consécutive mais aussi des 
fermes bio pour la première fois. Si la baisse du nombre de fermes doit être 
analysée dans un contexte plus large de crise de certains secteurs ou de vagues de 
départs à la retraite, elle interpelle et démontre que la « taille » du marché bio s’est 
rétrécit par rapport aux années pré-crise. De ce fait, on n’observe pas à ce jour de 
retour réel des conversions alors même que ces dernières, encouragées par les 
opérateurs, avaient porté le développement de la bio entre 2015 et 2020.  

Les prix parfois peu différenciant par rapport au marché conventionnel, les aléas 
climatiques qui fragilisent les rendements et les trésoreries tendues héritées des 
années 2022-2023 expliquent que certaines fermes ont fait le choix de l’arrêt de 
certification. 

Les filières les plus en recul sont les suivantes :  

- Grandes cultures : baisse du nombre de fermes (-4.7%) et baisse des 
surfaces (-3.9%) pour la 3e année consécutive 

- Viticulture : baisse du nombre de fermes (-3.8%) et baisse des surfaces (-
7.7%), phénomène inédit 

- Vaches allaitantes : baisse du nombre d’élevages (-6.1%) après une certaine 
stabilité depuis 3 ans et baisse des cheptels 

- Vaches laitières : 3e année consécutive de baisse du nombre d’élevages (-
7.6%) et baisse de cheptels 

Pour les autres filières d’élevages (ovin lait et viande ; caprin lait ; volailles de chair ; 
poules pondeuses) la tendance est à un léger recul des fermes et des cheptels. 

Le nombre de fermes et les surfaces en légumes sont relativement stables. 

La filière arboricole continue elle de se développer tant en surfaces (+3.7%) qu’en 
nombre de fermes (+3%). 
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L’Agence Bio a analysé les raisons ayant conduits aux arrêts de certification3 :  

 

Les chiffres clefs de la filière bio en 20254 

 2025 VS 2024 

Ventes de produits bio au 
consommateur final 

12.6 milliards € TTC +3.6 % 

Part de la bio dans les 
dépenses alimentaires des 
ménages 

5.8 % +0.1 % hors inflation 

Ventes de produits bio en 
RHD 

887 millions € HT 

Dont 552 millions € 
en RHD 

Dont 335 millions € 
en restauration 
commerciale 

 

+ 6.9% 

 

+1.2% 

Nombre de fermes 61 159 -1.3%5 

% de fermes en bio 17.3% 16,8% des fermes 
françaises sont en bio 

Surfaces conduites en bio 2.69 millions ha -1,1 % 

Part de la SAU en bio 10 % 

7% de surfaces bio 
dans les aires 
d’alimentation de 
captage 

Stable depuis 2023 

 

 

                                                           
3 AB Chiffres 2025, Agence Bio 
4 D’après les chiffres publiés par l’Agence Bio 
5 Selon l’Agence Bio : le nombre de fermes en France a baissé de 3,6% en 2025 

 

https://www.agencebio.org/wp-content/uploads/2026/06/AB-CHIFFRES-2025-210x297-V7.pdf
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Tendances 2026 

 

Magasins spécialisés 

La tendance observée sur les années précédentes se poursuit sur les 5 premiers 
mois de 2026, avec des croissances en valeur oscillant entre 5 et 8%. 

D’après Biolinéaires, les prix tous produits confondus ont augmenté de +1,1 % sur 1 
an, et de 1.7% sur 6 mois. 

 

Grande distribution 

D’après les différents observateurs et panels, les ventes en GMS ont connu un trou 
d’air en février (-0.8% en valeur et -3.2% en volumes) mais reprennent depuis à un 
rythme similaire à 2025 (environ +1.1% en valeur). 

Deux enseignes sortent néanmoins du lot en matière de dynamisme des ventes : 
Carrefour et Système U.  

Le nombre de références bio n’est toujours pas stabilisé. D’après Biolinéaires, la part 
des marques distributeurs restent prépondérante malgré une bonne dynamique 
des marques spécialisées en bio. 

Les catégories de produits pour lesquelles la part des marques distributeurs est la 
plus importante sont : les surgelés, les produits frais hors produits laitiers, les 
boissons sans alcool, les produits du rayon crèmerie et les produits d’épicerie. 

 

 Les infos détaillées sur la conjoncture par filière seront à retrouver dans la 
note info marché de septembre / octobre. 

 

 


